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Marktonderzoek
Naam- en merkbekendheid van 

het Meetjesland

Aanleiding
18 januari 2007: lancering nieuw merk Meetjesland door 

Streekplatform+ Meetjesland
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Onderzoeksopzet
Doel van het onderzoek: 
naam- en merkbekendheid van het Meetjesland 

Twee metingen:
Interne bevraging:

• Schrif telijk enquête
• 472 inwoners bev raagd uit de 12 gemeenten van het Meetjesland

Externe bevraging:
• Telef onische enquête
• 515 personen bevraagd uit de 5 Vlaamse prov incies

Interne bevraging:
bewoners van het Meetjesland
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Welke gemeenten behoren tot het 
Meetjesland?
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Inwoners over het Meetjesland

2 = Helemaal eens

1 = Eens

0 = Niet eens, niet oneens

-1 = Oneens
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Inwoners over het Meetjesland
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Inwoners over het Meetjesland
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Meer aandacht voor:
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Verbondenheid met het Meetjesland
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Mijn gemeente Het meetjesland
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Fier om in het Meetjesland te wonen?
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Meetjeslanders zijn aangename mensen?

18%

57%

24%

1% 0%

Helemaal eens Eens Niet eens, niet
oneens

Oneens Helemaal oneens

Het merk

Merk reeds gezien; 
41%

Merk nog niet 
gezien; 59%
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Spreekt het merk aan?

12%

42%

32%

10%
4%

Helemaal eens Eens Niet eens, niet
oneens

Oneens Helemaal oneens

Conclusie: Meetjeslanders…
… kennen hun regio goed

… zijn eerder tevreden over de verschillende aspecten van de regio

… voelen zich in de eerste plaats verbonden met hun gemeente

… voelen zich minder betrokken als ze jonger zijn

… zijn fier om in het Meetjesland te wonen
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Externe bevraging:
Vlamingen over het Meetjesland

Bekendheid van de naam Meetjesland?

Kent de naam; 65%

Kent de naam niet; 
35%
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Associaties bij de naam Meetjesland
Positieve en negatieve punten

Associaties: 
Eeklo, fietsen, landelijk, Oost-Vlaanderen, niets,…

Positieve punten: 
fietsen, landelijk, toerisme, landschap, geen idee,…

Negatieve punten: 
geen idee, afgelegen,…

Het Meetjesland is vooruitstrevend?

12%
19%

59%

6% 3%

Helemaal eens Eens Niet eens, niet
oneens

Oneens Helemaal oneens

Basis: kent de naam het Meetjesland
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Dagje uit in het Meetjesland?

Dagje uit; 42%

Geen dagje uit; 58%

•Geen tijd

•Geen interess e

•Geen toeristische trekple ister

•Geen vervoer

•Andere redenen

•Wandelen of fietsen

•Familie

•Evenement

•Andere redenen

Basis: kent de naam het Meetjesland

Dagje uit in het Meetjesland?

Basis: alle respondenten

Dagje u it; 26%

Geen  dagje uit; 
74%
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Dagje uit in het Meetjesland?

62%

49%

35%
26%

14%

Oost-Vlaanderen West -Vlaanderen Antwerpen Vlaams-Brabant Limburg

Basis: kent de naam het Meetjesland

Dagje uit in het Meetjesland?

Basis: alle respondenten

49%

39%

19%
13%

7%

Oost-Vlaanderen West-Vlaanderen Antwerpen Vlaams-Brabant Limburg
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Wonen in het Meetjesland?

Wil wonen; 35%

Wil niet wonen; 
65%

•Kennen streek niet
•Vinden het goed waar ze nu wonen

•Geen idee

•Andere redenen

•Mooi streek en natuur

•De rust

•Andere redenen

Basis: kent de naam het Meetjesland

Het merk

Kent het merk; 4%

Ken t het merk nie t; 
96%

Basis: kent de naam het Meetjesland



15

Conclusie: Niet-Meetjeslanders…
… kennen de naam het Meetjesland niet goed

… 26% gaat wel eens een dagje naar het Meetjesland uit om te fietsen, 
familie te bezoeken,…

… bezoekers komen vooral uit de provincies dichtbij

… vinden het landschap en de rust een reden om in het Meetjesland te 
gaan wonen

… kennen het merk “Meetjesland Maak het mee” niet


